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Experten sehen Potenzial fiir Onlinevertrieb

Privat Der Anteil der Au-
tos, die uber Internet- und
Direktversicherer versi-
chert wurden, ist von 1,86
im Jahr 1996 auf 5,52 Pro-
zent in 2006 gestiegen.

Firmen Kurzfristige Anla-
gen und Finanzierungen,
Kontokorrentkonten, Fir-

menkreditkarten und Sach-

versicherungen eignen
sich besonders gut fur den
Internetvertrieb.

Internetverkauf von Produkten im Firmen-
kundenbereich - ist das moglich?

Umfrage, Antworten in %

...................... 56
Ja, aber nur
leicht ver-
standliche
Produkte
Ja, auch kom-
plexere Produkte
(Unterstiitzung -

durch Beratungs- .
: FTD/jst; Quelle:
tools notwendlg) PPI, Ibi Research
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